Contracting Offensive Baden-Wdrttemberg
AG Offentliche Liegenschaften

UAG Kommunikation und Qualifizierung

- Zielgruppen

- Kernbotschaften
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Zielgruppe: Offentliche

Hochschulen

Universitdaten

Ausbildung

Weiterbildungseinrichtungen

Seminaranbieter

Innenministerium
Regierungsprasidien
Gemeindepriifanstalt
Landratsamter
Kommunalaufsicht

Energieberater

Stadtwerke
EVU
Contractoren Energiedienstleistungs-
Handwerker unternehmen

Anlagenbauer, KMU
Messdienstleister
Hersteller

Banken

Investoren Finanzierer
Bausparkassen

Kommunale
Aufsichtsbehoérden
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Gemeinderat

Entscheider

Bilirgermeister / OB

Kimmerer

Fachausschiisse

Gebdudeeigentiimer

Projektentwickler

Multiplikatoren

Land BaWii.
Landkreise
Kommunen
Bund
Bader
gGmbH

Kommunal und
Landesgesellschaften

Kirchen
Soziale Einrichtungen

Ingenieurbiiros
Architekturbiiros

regionale Energieagenturen
KEA
Gebdudeenergieberater

Kommunale Spitzenverbande
Land BaWii.

Verbidnde

Presse



Zielgruppe: Industrie

Hochschulen
. ) l..!nu-rermtaten Ausbildung
Weiterbildungseinrichtungen Geschaftsfiihrer (CEO, CFO)
Seminaranbieter Entscheider Vorstand
Energieverantwortliche
Innenministerium

. I Kommunale
Regierungsprisidien

Aufsichtsbehidrden Immobiliengesellschaften

Landratsdmter KMUs
Gebdudeeigentiimer Konzerne
Energieberater Fonds
Stadtwerke Facility Management Akteure
EVU
Contractoren Energiedienstleistungs- Ingenieurbiiros mit Contracting
Handwerker unternehmen Schwerpunkt

Anlagenbauer, KMU . . Architekturbiiros
Projektentwickler - .

Hersteller regionale Energieagenturen

KEA

Gebdudeenergieberater

Energie-Genossenschaften

Banken
Investoren Spitzenverbdnde wie LVI, IHK
Bausparkassen Fi ' Multiplikatoren Land BWL
nanzierer
Genossenschaften Presse

Eigentiimergemeinschaften
Private Investoren
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Zielgruppe: Private

Weiterbildungseinrichtungen
Seminaranbieter

Hochschulen
Universitdten

Verbédnde als Briicke

Landratsdamter

Energieberater

Ausbildung

Genehmigungs-/
Aufsichtsbehdrden

Stadtwerke
EVU
Contractoren o )
Handwerker Energiedienstleistungs-
unternehmen
Anlagenbauer, KMU
Hersteller
Energie-Genossenschaften
Ortl. Brennstoffhandel
Banken
Investoren
Bausparkassen
Genossenschaften

Eigentiimergemeinschaften
Private Investoren
Biirgschaftsbanken
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Finanzierer

ru

Entscheider

Gebdudeeigentiimer

Projektentwickler

Multiplikatoren

Besitzer, Eigentiimer
Kérperschaft

Immobiliengesellschaften
Private Eigentiimer

Ingenieurbiiros mit Contracting
Schwerpunkt

Architekturbiiros

regionale Energieagenturen
KEA
Gebdudeenergieberater

Spitzenverbdnde
Land BWL

Presse

IHKs
Schornsteinfeger



Kernbotschaften an Entscheider fir Kommunikationsoffensive  [1/2]

1. Umsetzung der Energiewende ist politischer Wille und gesellschaftlicher Prozess in BW
(IEKK) und bedarf der wesentlichen Steigerung der Energieeffizienz im Gebaudesektor.

2. Gebaudeeffizienz und Gebaudeenergieversorgung sind in der IEKK Zielstellungen als
eigenstandige MalRnahme eingebettet.

3. Zielerreichung im Geb&audesektor wird im hergebrachten Ansatz nicht zu erreichen sein
(Wege, Kompetenzen, Ressourcen, Gewerketrennung, Verdingungsordnung und
Vergabeverfahren).

4. Umsetzung der energiepolitischen Zielstellungen fir die 6ffentlichen Liegenschaften
erfordert das Eingehen neuer Wege mit Qualitatssicherung und Nachweis der
Energieeffizienzverbesserung.

5. Energieeffizienz ist Ergebnis umgesetzter, integrierter und ganzheitlicher
Energiekonzepte fir Gebaude unter Einbezug des Umfelds.

6. Energie-Contracting ist eine wesentliche Handlungsoption und das Marktinstrument, um
die Energieeffizienzziele erreichen zu kénnen.
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Kernbotschaften an Entscheider fir Kommunikationsoffensive  [2/2]

7. Energie-Contracting wird getragen vom politischen Willen, die Ziele der Energiewende
unter Einbezug neuer intelligenterer und wirtschatftlich sinnvoller Konzepte zu erreichen.

8. Energie-Contracting-Projekte anzustofRen wird zur Chefsache.

9. Energie-Contracting-Erfolge sind Bestandteil der energiepolitischen Agenda und
kommunikativ verwertbar.

10. Eine Vielzahl von gut funktionierenden Energie-Contracting-Projekten belegen den
smarten Ansatz.

11. Antwort geben: Wie ist der lokale Bedarf und was sind die erforderlichen
Leistungselemente? (Ressourcen, Kompetenzen, Finanzmittel).

12. Antwort geben: Wer sind die wesentlichen Akteure?
13. Antwort geben: Wer hat welche Rolle?

14. Antwort geben: Wie sieht der Prozess konkret aus?
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